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Objetivo general

Estructurar en sus distintos elementos, las diferentes
tecnicas para poder proyectar la oferta, demanda y precios
de un producto o servicio.




é.Qué es un proyecto?

De acuerdo con Baca Urbina
(2012)

e Es la busqueda de una
solucion inteligente al
planteamiento de un
problema tendiente a
resolver, entre muchas, una
necesidad humana

Es un plan que si se le o
asigna determinado monto
de capital y se le
proporcionan insumos de
varios tipos podra producir
un bien util al ser humano.




¢Para que sirven y por qué son necesarios los
proyectos?

Dia a dia en cualquier sitio donde nos encontremos, siempre hay a la
mano una serie de productos o servicios proporcionados por el hombre
mismo.

Todos estos bienes antes de
venderse fueron evaluados,
después, de ello, alguien los
produjo en masa para lo
cual se necesito una
inversion.

Por tanto siempre que haya
una necesidad humana de
un bien o un servicio habra
necesidad de invertir vy
realizar analisis de
proyectos.




¢En que areas se puede aplicar la metodologia
de evaluacion de proyectos de inversion?

Aunque cada estudio de inversion es unico y distinto a todos los demas,

la metodologia de proyectos de inversion puede adaptarse a cualquier
proyecto.

Las principales areas donde se puede aplicar la metodologia son:

Instalacion de una planta totalmente nueva.

Elaboracion de un nuevo producto de una planta ya existente.

@ Ampliacion de la capacidad instalada o creacion de
Sucursales.

Sustitucion de maquinaria por obsolescencia.




Ciclo de un proyecto de Inversion

FASES

ETAPAS

ESTUDIO PRELIMINAR
(Identificacién de la idea)

PRE INVERSION
@)
PREPARACION

ESTUDIO DE PRE-FACTIBILIDAD
(Anteproyecto Preliminar)

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
(Anteproyecto Definitivo)

INVERSION

ESTUDIO DEFINITIVO O
DE INGENIERIA

- EJECUCION DEL PROYECTO
- PUESTA EN MARCHA

OPERACION
O
FUNCIONAMIENTO

OPERACION NORMAL

ANALISIS DE LOS RESULTADOS DEL PROYECTO




Idea

Deteccion de una necesidad
Visualizacion de una oportunidad
Existencia de una fortaleza
Posibilidad de utilizacion de activos




Pre Inversion

El costo de los analisis y estudios
previos

Necesidad de evaluacion de
terrenos y edificios

Estimacion de variables
principales (costos y beneficios)

Determinacion de la conveniencia
de llevar a cabo la inversion




Inversion

e Elaboracion del cronograma
de inversiones

* Programa de trabajo
* Ejecucion del financiamiento

 Necesidades adicionales que
surjan durante la
implementacion de un
proyecto




Operacion

e Estimacion de la fecha de
puesta en marcha

e Costos previstos para el inicio
de las operaciones (necesidad
de pruebas previas)

* Ejecucion y validacion de las
estimaciones hechas en la
etapa de pre inversion




la formulacion y Evaluacion de los Prc

FORMULACION Y EVALUACION DE PROYECTOS

DEFINICION DE OBJETIVOS

ANALISIS DEL ANALISIS ANALISIS ANALISIS ,
MERCADO TECNICO ECONOMICO Y SOCIOECONO
OPERATIVO FINANCIERO MICO

Estudio legal | Estudio ambiental

RETROALIMENTACION RESUMEN Y CONCLUSIONES

DECISION SOBRE EL PROYECTO ‘

Baca Urbina (2012) Sapag (2008)



PARTE |

ESTUDIO DE MERCADO




ctura del Analisis de Merca

ANALISIS DEL MERCADO

ANALISIS DE
LA OFERTA

ANALISIS DE LA
COMERCIALIZACION

ANALISIS DE ANALISIS DE
LA DEMANDA LOS PRECIOS

CONCLUSIONES DEL

ANALISIS DEL MERCADO




y 5

Definicion de Mercado

Se entiende por mercado el espacio
geografico donde concluyen oferentes vy
demandantes para realizar transacciones
de bienes vy servicios a precios
determinados.




etivos del estudio de Merca

Tiene cuatro objetivos

Ratificar la
necesidad
insatisfecha
de un
producto o
servicio.

Determinar la
cantidad de
bienes y
servicios que la
comunidad esta
dispuesta a
adquirir a
determinados

precios.

Conocer los
medios que se
emplean para
hacer llegar los

bienes y
servicios alos
usuarios.

Dar a conocer al
inversionista el
riesgo que su
producto corre de
no ser aceptado
en el mercado.




Pasos a sequir en el estudio de Mercado

a)

Definicion del problema (producto o servicio que se analizara).
Se considera el paso mas dificil pues se debe tener un
conocimiento completo del problema. De lo contrario se pueden
dar resultados incorrectos.

Fuentes de informacion. Existen dos fuentes de informacion,
primarias y secundarias.

Recopilacion y tratamiento estadistico de los datos.

Procesamiento y analisis de los datos. Transformar los datos a
informacion.

Informe. Una vez que se analizé de manera correcta los cuatro
pasos anteriores el investigador debe realizar un informe sobre
el producto o servicio que se pretende introducir al mercado.



RECOPILACION DE LA INFORMACION

fuentes primarias

Se da a través entrevistas y mediante
cuestionarios.




fuentes secundaria

Se denominan fuentes secundarias aquellas que reunen la
informacion escrita que existe sobre el tema, ya sean estadisticas
del gobierno, libros, datos de la propia empresa y otras.

STIGACION oz |
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Entre las razones que justifican el uso de fuentes secundarias
se pueden citar las siguientes:

1. Pueden solucionar el problema sin necesidad de que se
obtenga informacion de fuentes primarias, y por eso, son las
primeras que deben buscarse.

2. Sus costos de busqueda son muy bajos, en comparacion con
el uso de fuentes primarias.

3. Aungue no resuelven el problema, pueden ayudar a formular
una hipotesis, sobre la solucion.



TIPOS DE MUESTREO

1. No probabilistico: Se seleccionan a los sujetos de estudio
siguiendo determinados criterios personales procurando que
la muestra sea representativa.

2. Probabilistico: son aquellos que se basan en el principio del
azar, es decir, todos los elementos tienen |la misma
posibilidad de ser escogidos en una muestra.

3. MAI: Se asigha un numero a cada elemento de la poblacion y
a través de un medio mecanico como Exel se elijen tantos
sujetos como sea necesario para complementar el tamano de
muestra requerido.



TIPOS DE MUESTREO

4. Muestreo aleatorio estratificado: Se divide la poblacion
objeto de estudio en grupos homogéneos donde se extraer
al azar de cada grupo un cierto numero de elementos para
obtener la muestra.

5. Muestreo aleatorio por conglomerados: El grupo se divide
en grupos que son muy heterogéneos al interior y
homogéneos al exterior, usualmente este muestreo tiene un
desviacion estandar muy grande.

6. Muestreo con reposicion y sin reposicion: cuando un
elemento se toma para ser parte de la muestra y no es
cooperante y se devuelve a |la poblacion se habla de muestreo
con reemplazo o infinito y viceversa.



EJERCICIO 1 MUESTREO

El director de la ESZi quiere saber cual es la opinion de los
estudiantes de la carrera de Contaduria, para ello debe
aplicar una encuesta y quiere saber cual es el tamano de
muestra al quede aplicarla. Si la poblacion es de 120
estudiantes y se requiere un 95% de confianza con un error
maximo permitido del 0.1.

¢De que tamano debera ser la muestra?



EJERCICIO 2 MUESTREO

Un nutriologo quiere determinar la ingesta diaria de
proteinas de una poblacion de adolecentes, para
recomendar el balanceo de una nueva dieta. El problema
cuenta con los siguientes datos se requiere una confianza
del 95%, con base en la experiencia previa del nutridlogo
la desviacion estandar es de 20 unidades de valor real y
en su estudio solo admite un error de 5 unidades de
valor real.

éDe que tamano debera ser la muestra?



EJERCICIO 3 MUESTREO

Para estudiar la imagen de los diferentes politicos, se pide a
los encuestados que los evalien en una escala (continua) de
0 a 10 puntos. Si se acepta que la desviacion tipica de esta
variable es de 1.5 puntos, écuantas personas se deben
entrevistar para tener informacion sobre la imagen de los
politicos si se requiere un nivel de confianza del 95% con un
error de 0.05 puntos?



EJERCICIO 3 MUESTREO

Tomando como ejemplo el ejercicio anterior 3,456
entrevistados son muchos éTengo el tiempo y el dinero para
hacer tantas entrevistas?

¢Qué DEBO HACER ENTONCES PARA REDUCIR EL TANAMO
DE MUESTRA?

FACIL AUMENTAS EL ERROR PERMITIDO Y SE REDUCE EL
TAMANO DE MUESTRA ¢ ME CREES?



EJERCICIO 4 MUESTREO

Eres el encargado de un departamento de produccion en una
fabrica y recibes un lote de 2000 piezas necesarias para la
fabricacion de un articulo. Tienes la responsabilidad de
aceptar o rechazar el lote, si estimas que la calidad de éste
no es suficiente. El fabricante te asegura que, en este lote,
no hay mas de 100 piezas defectuosas, pero decides tomar
una muestra para estimar la proporcion de las mismas.

a) éCuantas piezas decides examinar para que, con un nivel
de confianza del 95%, el error que cometas en la estimacion
de la proporcion poblacional de defectuosas no sea mayor

que 0.05?



EJERCICIO 4 MUESTREO

b) Si decides tomar una muestra de 100 articulos escogidos
al azar en el lote y realizas el recuento de piezas defectuosas
en esta muestra, encontrando 4 articulos defectuosos.
Construye para la proporcion de defectuosos en el lote, un
intervalo de confianza al nivel de 95% de confianza. éSe debe
rechazar el lote?

QUE ES INTERVALO DE CONFIANZA: Es un rango de valores
en los cuales se estima estara el valor de una probabilidad de
acierto.



ANALISIS DE LA DEMANDA

DEFINICION: Se entiende por demanda la cantidad
de bienes y servicios que el mercado requiere o solicita para
buscar la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio
determinado.

DEMANDA= CNA= Produccion nacional + importaciones — exportaciones
(demanda estimada para un aino base).

Tipos de demanda

a) Demanda insatisfecha

b) Demanda satisfecha (en la realidad nunca
nay un mercado totalmente saturado).




METODOS DE PROYECCION DE LA DEMANDA

Los cambios futuros, no solo de la demanda, sino

también de la oferta y de los precios, se conocen
con exactitud si se usan las técnicas estadisticas

adecuadas para analizar el presente.
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METODO DE LAS MEDIAS MOVILES: se
recomienda usarlo cuando la serie es muy
irregular. Consiste en suavizar las irregularidades
de |la tendencia por medio de medias parciales.

METODO DE MINIMOS CUADRADOS: se basa en
calcular la ecuacion de una curva para una serie de
datos dispersos sobre una grafica, curva que se
considera el mejor ajuste.




ECUACIONES NO LINEALES: cuando |la
tendencia del fendomeno es claramente no
lineal, se utilizan ecuaciones. Los principales
tipos de ecuaciones no lineales son: la
parabolica y la exponencial.

Y=a + bX + cX? Y = abX



ANALISIS DE LA OFERTA

DEFINICION:

Oferta es |la cantidad de bienes o servicios
gue un cierto numero de ofertantes
(productores) esta dispuesto a poner a
disposicion del mercado a un precio
determinado.




Principales tipos de oferta

Con propositos de anadlisis se hace la
siguiente clasificacion de la oferta:

a) Competitiva o de mercado libre. Es en la
gue los productores se encuentran en
circunstancias de libre competencia.
Generalmente ningun productor domina
el mercado.



Principales tipos de oferta

b) Oligopdlica. Se caracteriza porque el
mercado se encuentra dominado por so6lo
unos cuantos productores.




Principales tipos de oferta

c) Monopodlica. Es en la que existe un solo
productor del bien o servicio, y por tal motivo
domina totalmente el mercado imponiendo
calidad, precio y cantidad.
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ANALISIS DE LOS PRECIOS

DEFINICION:

Es la cantidad de monetaria a la que los
productores estan dispuestos a vender, y los
consumidores a comprar un bien o servicio,
cuando la oferta y demanda estan en
equilibrio.

Exceso de Oferta
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Como determinar el precio de un producto

Precio de una bolsa de bombones

Calidad del Producto

Tipo de
Establecimiento

Detallista

Mayorista

Cadena de
autoservicio

Promedio

Muy buena

Excelente




Como determinar el precio de un producto

1. La base de todo precio de venta es el costo de produccion mas
un porcentaje de ganancia.

ESTADO DE COSTOS DE PRODUCCION
Y VENTAS

| PARTIDAS COSTOS
Materiales Directos XXX
Mano de Obra Directa XXX

i Costos Indirectos de Fabricacion Aplicados XXX
Costos de Produccién XXX
Mas: Inventario Productos en proceso inicial 1 XXX
Costos Productos en Procesos XXX

Menos: Inventario Productos en proceso final XXX

Costos de Productos Terminados XXX
Mas: Inventario Productos terminados inicial XXX
Costo Productos Disponibles para la Venta XXX J

Menos: Inventario Productos Terminados final | XXX

| Costos Productos Vendidos XXX

L6\ - W




2. Condiciones econédmicas del pais, hay épocas de bonanza (subir
el precio del producto. Epocas de crisis econédmica (lo que
importa es mantenerse en el mercado y se puede sacrificar el
precio

J iCRISIS?
{ZQUE CRISIS ?
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3. Reaccion de la competencia. Si existen competidores muy

fuertes del producto su primera reaccion frente al nuevo
competidor probablemente sea bajar el precio del producto
para debilitar al nuevo competidor. Esto hace que el ajustes el
precio como nuevo competidor




4. La estrategia de mercado, es una de las consideraciones mas
importantes en la fijacion de precios. Introducir al mercado,
ganar mercado, permanecer en el mercado o igual el precio del
competidor mas fuerte




on del precio de un

En los anteriores a 1976 en México la inflacidon no rebasaba el 10%.
En los afos 1982 y 1983 |a inflacion fue superior al 100%

Curva ajustada con algin

Precio 3

método matemdtico
Inflacion Pronosticada
por el Banco de

México.

Curva ojustada con
tasas inflacionarias

1986



COMERCIALIZACION DEL
PRODUCTO

DEFINICION:

La comercializacion es la actividad que
permite al productor hacer llegar un bien o
servicio al consumidor con los beneficios de
tiempo y lugar.



Comercializacion del producto

Es el aspecto de mercadotecnia mas
descuidado. Al realizar la etapa de pre-
factibilidad en la evaluacion de un proyecto;
los investigadores simplemente evitan toda la
parte de comercializacion.



Canales de distribucion y su
naturaleza

Un canal de distribucion es la ruta que toma un
producto para pasar del productor a los
consumidores finales, deteniéndose en varios
puntos de esa trayectoria.

VENTA DE LECHE BRONCA

[PRODUCTOR]

VENTA
DIRECTA

~Ji7
[ACOMADORJ

Lo
___e{CONSUNMNDR]




Canales de distribucion y su
naturaleza

1. Canales para productos de consumo
popular.

a)
b)

c)

d)

Productores-consumidores.
Productores-minoristas-consumidores.

Productores-mayoristas-minoristas-
consumidores.

Productores-agentes-mayoristas-minoristas-
consumidores.



Canales de distribucion y su
naturaleza

2. Canales para productos industriales.

a)
b)

c)

Productor-usuario industrial.

Productor-distribuidor industrial-usuario
industrial.

Productor-agente-distribuidor-usuario
industrial.
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