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TEMA: PRINCIPALES AREAS DE
ESPECIALIZACION DE LA MERCADOTECNIA

Resumen

Las areas de especializacion de la mercadotecnia ayudan a entender al
estudiante la diversidad de enfoques de estudio que tiene el marketing,
donde se ajusta a los requerimientos de diversas estructuras, cada vez
ramificandose mas.

Las areas de especializacion, parten de distintas formas de estudio,
comprendiendo, desde la forma que se comunica, si tiene objetivo de
publicidad por ejemplo o propaganda.

Palabras Clave: Types of marketing, marketing classification.




TEMA: PRINCIPALES AREAS DE
ESPECIALIZACION DE LA MERCADOTECNIA

Abstract

The different areas of expertise of marketing help the student to
understand the diversity of approaches to study that
marketing has, where it adjusts to the requirements of
different structures, each time branching more.

The areas of specialization, start from different forms of study,
including, from the way it is communicated, if it has
advertising objective or is something social.

Keywords: elevator pitch , company, time.




OBJETIVO GENERAL

Analizar los conceptos basicos de la
mercadotecnia, asi como las distintas
areas que la componen y la evolucion

gue ha tenido a traves del tiempo.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Describir qué es la mercadotecnia.

e |dentificar la diversidad de areas de
especializacion del marketing.

e Estudiar cada tipo de mercadotecnia.




INTRODUCCION

las areas de especializacion de |Ia
mercadotecnia, buscan aplicar estrategias
especificas a distintos entornos, donde se
consiga el posicionamiento, mediante el lucro o
bien en la modificacion de ideologias.

El estudiante entonces, comienza a la escucha
de la generalidad del marketing y se suma a la
investigacion.




PRINCIPALES AREAS
DE ESPECIALIZACION
DEL MARKETING




Investigacion de mercado:
genera informacion_util para
la toma de decisiones.

Una division basica de Investigacion de
mercados, incluye las siguientes partes:

e Exploracion
e Descripcion
e Causalidad




Marketing deportivo o Sport marketing:
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 Mercadotecnia Social: busca aumentar la aceptacion

de una idea o practica social en determinados grupos !

objetivo.

TOMA CONCGIENCIA

Y CONTAGIA EL ROSA
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Mercadotecnia Politica

Estrategias y tacticas utilizadas a lo
largo de una campana politica
electoral, de difusion institucional o
permanentemente para mantener

el posicionamiento de un individuo.



Mercadotecnia Internacional / Global

Mercadotecnia ejecutada ~por marcas
extranjeras, a través del re diseno de
mezclas de marketing
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https://gestoresderesiduos.org/noticias/el-embalaje-sostenible-de-mcdonald-s
https://cultureandbusiness.weebly.com/case-study.html
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